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Melanie Leidecker: ,Das ist die Topgeschichte des Tages!”
Redaktion - Montag den 12. Dezember 2016
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Mit der Auswahl und Gestaltung des Aufmachers signalisieren
Nachrichtenmedien ihren Nutzern, welches Thema von besonderer Bedeutung ist. Die
Rezeptionsforschung hat bereits nachgewiesen, dass formale Merkmale der Zeitungsgestaltung die
Aufmerksamkeit der Leser lenken. Der erste Blick richtet sich haufig auf die erste Seite, die grofite
Schlagzeile und den umfangreichsten Artikel. Die deutsche Kommunikations- und
Journalismusforschung unterstreicht seit Jahrzehnten diese herausragende Rolle von Aufmachern.
Gleichwohl schenkt sie diesem Phanomen wenig gesonderte Beachtung. Inhaltsanalytische Studien
zur Nachrichtenauswahl und -darstellung beziehen Aufmacher-Artikel zwar als Teil der
Berichterstattung ein, weisen die Ergebnisse haufig aber nicht separat aus. Zudem mangelt esin
der Kommunikationswissenschaft noch immer an historischen und zeitvergleichenden Studien
(Kinnebrock et al. 2015; Melischek et al. 2008). Insofern stoft Melanie Leidecker in eine
Forschungsliicke vor, indem sie fragt: Seit wann gibt es in deutschen Tageszeitungen einen
Aufmacher und wie hat sich dieser historisch entwickelt? Welche Ereignisse werden zu
Aufmachern und welche redaktionellen Abléufe sind dabei bedeutsam? Inwiefern unterscheiden
sich die Aufmacher verschiedener Zeitungen (vgl. S. 1)?

Diesen Fragen geht Leidecker in ihrer Dissertation nach, die sie 2013 an der Universitdt Mainz
vorgelegt hat. Dazu stellt sie drei eigene Studien vor, die sowohl die geschichtliche Entwicklung
als auch die gegenwartige Auswahl und Gestaltung von Aufmachern beleuchten. Nach einer
exemplarischen Analyse von 17 Tageszeitungen im Zeitraum von 1848 bis 1930 folgen Ergebnisse
zu formalen und inhaltlichen Auswahl- und Gestaltungskriterien von Aufmachern, die aus
Interviews mit funf leitenden Redakteuren deutscher Tageszeitungen gewonnen wurden. Diese
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funf Zeitungen werden anschlie3end einer Analyse unterzogen, die drei Messzeitpunkte umfasst
(1989, 1999, 2009) und den grofdten Teil der Arbeit ausmacht.

Die Verfasserin hebt zunachst in sehr deutlicher Form die Relevanz ihrer eigenen Arbeit hervor.
Nach ihrer Einschétzung fehlen ,,[s]ystematische und vergleichende Analysen, die sich mit dem
Aufmacher als , Gesamtphé&nomen’ beschéftigen, [...] noch vollig® (S. 1). Die Ausfuhrungen zum
Forschungsstand fallen entsprechend kurz aus (vgl. S. 9-17). Der theoretische Grundlagenteil
besteht im Wesentlichen nicht aus spezifischen Erkenntnissen zum Aufmacher, sondern
Uberwiegend zur journalistischen Nachrichtenselektion im Allgemeinen (vgl. S. 19-57). Dabel
schlégt Leidecker Briicken zu ihrem Thema und stellt erste Vermutungen auf.

Es ist zweifelsohne richtig, dass bisher wenige Studien vorliegen und das Forschungsfeld
Uberschaubar ist. Umso mehr darf man aber erwarten, dass bestehende Erkenntnisse Beachtung
finden. Die Arbeit stiitzt sich leider vorzugsweise auf die deutsche Forschung und vernachl&ssigt
dabei insbesondere US-amerikanische Erhebungen, die sich seit einigen Jahrzehnten mit
Entwicklung und Gegenwart des ,, Newspaper Design* beschaftigen. Diese Untersuchungen bieten
Einblicke in die Themenauswahl sowie Artikelanzahl und -platzierungen auf der Titelseite von
Tageszeitungen (siehe u.a. Beam 2003; Ogan et a. 1975; Utt/Pasternack 1989) und vergleichen sie
mit Auswahl- und Darstellungsmustern in Fernseh- und Online-Nachrichten (Cooke 2005; Harney
& Stone 1969).

Zudem liegen mehrere Arbeiten zur historischen Entwicklung des Aufmachers in den USA, in
England, Frankreich und den Niederlanden vor, die die Autorin gar nicht wirdigt (Broersma 2007,
Campbell 2003; Morison 1932; Nerone & Barnhurst 1995; Marzolf 1984; Spencer 2007). Diesen
Studien zufolge haben sich Aufmacher im Rahmen des ,New Journalism“ und , Yellow
Journalism* bereits gegen Ende des 19. Jahrhunderts entwickelt und langsam verbreitet. Im Zuge
des Ersten Weltkrieges erfuhren sie dann eine enorme Verstarkung. Es wére insofern mehr
Zuruckhaltung bei der Behauptung geboten, dass bisher ., keine kommunikationswissenschaftliche
Studie [existiert], die die Entstehung des Aufmacher-Artikels beleuchtet” (S. 59).

Fur ihre Studie in deutschen Zeitungsarchiven kreist Leidecker den Untersuchungszeitraum ein
und definiert, als Aufmacher gelte ,der Artikel auf der Zeitungstitelseite mit der grof3ten
Uberschrift und dem groRten Spaltenumfang [...], der in der Regel (in zentralen Teilen) (iber dem
Bruch platziert ist* (S. 7, vgl. auch S. 59). Die Autorin entdeckt in ihrer Analyse ,, Vor- und
Fruhstufen ,echter Aufmacher-Artikel” (S. 76ff.), die noch vor dem Ersten Weltkrieg erschienen
sind. Sie erflllen zum Teil , eigentlich alle Kriterien ,echter Aufmacher-Artikel“, aber , nicht in
ausgepragter Form* (S. 77). Esist hier und an anderen Stellen nicht klar erkennbar, was diesen
Unterschied ausmacht und die Unterscheidung von ,Vor- oder Friihformen® genau ermoglicht —
zumal jene Artikel, die in der Arbeit als Aufmacher gelten, zum Teil nicht die aufgestellten
Kriterien erfillen (vgl. S. 89, 123, 190f., 217).

Leidecker kommt zu dem Schluss, dass der Erste Weltkrieg wesentlichen Einfluss auf die
Etablierung des Aufmachers in deutschen Tageszeitungen hatte. Damit bestétige sich der frihe
Befund von Lotte Wolfle (1943), diein ihrer Dissertation schrieb: ,, Viele Zeitungen haben seit den
sensationell aufgemachten Kriegsnachrichten, die meist eine ganze Titelseite fillten, Uber die
ganze Seite aufzubauen gelernt. Sie stellen seither dem Leser instruktiv das Sturmzentrum des
Tages, durch Schriftgrade und -Schnitte abgestuft, vor die Augen® (zit. n. Leidecker, S. 92) Am
Ende der Analyse steht also ein Ergebnis, das bereits vorher bekannt war. Da die Autorin die
»Schwer zuganglich[e]“ Dissertation von Wélfle (S. 82) nicht ndher vorstellt und mit Blick auf
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deren Methodik erlautert, kann kaum eingeschéatzt werden, inwiefern Leidecker mit diesem Teil
der Arbeit zur Fundierung der bestehenden Erkenntnisse beigetragen hat.

In der darauffolgenden qualitativen Befragung erhellt sie die Gestaltung und Funktion des
Aufmachers sowie die redaktionellen Ablaufe, die zu dessen Entstehung fuhren (vgl. S. 95-168).
Mit der Wahl der Interviewpartner werden verschiedene Zeitungstypen abgedeckt:
Boulevardzeitungen, Regionalzeitungen und Uberregionale Qualitétszeitungen. Die leitenden
Redakteure weisen der Titelseite und dem Aufmacher unisono eine hohe Bedeutung zu. An der
Auswahl wirden viele Redaktionsmitglieder mitwirken; die letzte Entscheidung obliege aber
ranghohen Journalisten. Dabei spielen jene Kriterien eine Rolle, die in der
Nachrichtenwertforschung gemeinhin as bedeutsam herausgestellt werden. Zudem betonen alle
Interviewpartner, dass die antizipierten Publikumsinteressen Gewicht haben, wenngleich in
unterschiedlichem Ausmal3.

Interessant fur mdgliche Veranderungen des Aufmachers erscheint der Befund, dass manche
Redakteure Klickzahlen auf der Internet-Nachrichtenseite beobachten und daraus auf das
Publikumsinteresse schlief3en (vgl. S. 130, 133). Sie wollen so online testen, welches Thema die
Aufmerksamkeit der Leser anzieht und am nachsten Tag als Aufmacher fir die Printzeitung
gebracht werden konnte. Zugleich misse aber berticksichtigt werden, dass die ,,Meldungen am
nachsten Morgen, wenn die Zeitung erscheint, noch relevant und aktuell sind* (S. 155). Dieses
Spannungsfeld wird allerdings nicht naher diskutiert. Leidecker erkennt zwar die
Wandlungsprozesse, die mit der Digitalisierung einhergehen, geht darauf aber auch an spéterer
Stelle nicht vertiefend ein (vgl. S. 175, 271, 336, 362). So werden in dieser Studie, wie auch in der
folgenden Inhaltsanalyse, die Erkenntnispotenziale nicht ganz ausgeschopft.

Die standardisierte Inhaltsanalyse ist so angelegt, dass Feststellungen aus den Leitfadeninterviews
vertieft werden konnen. Analysiert werden jene deutschen Tageszeitungen, zu denen Redakteure
befragt worden sind. Die Auswertung der Ergebnisse ist sehr umfassend (vgl. S. 185-350) und
deskriptiv ausgerichtet. Neben zahlreichen formalen Merkmalen werden die Themenbereiche,
Aktualitétsbeziige sowie geographischen Schwerpunkte der Aufmacher untersucht. Weiterhin wird
erforscht, welche Hauptakteure in den Artikeln zu Wort kommen und welche Nachrichtenfaktoren
sich identifizieren lassen. Verglichen werden nicht nur die Tageszeitungen, sondern auch die drei
Messzeitpunkte, die zusammen einen Zeitraum von 20 Jahren abdecken. Dariber hinaus
prasentiert die Autorin Daten zur thematischen Ubereinstimmung der Aufmacher (iber
verschiedene Zeitungen hinweg, indem sie Ausgaben desselben Tages vergleicht. Dabel stellt sich
heraus, dass 32 Prozent aller Aufmacher exklusiv sind. Das heil3t, dass sie in keiner anderen
Zeitung als Aufmacher oder als Artikel auf der Titelseite gebracht werden (vgl. S. 261). Insgesamt
zeigen sich jedoch auch Uberschneidungen in den Auswahlentscheidungen; so sind rund 40
Prozent aler Aufmacher gleichzeitig die Aufmacher mindestens einer weiteren Zeitung.

Der Ergebnisdarstellung fehlt es zum Teil an Verdichtungen. Insgesamt bieten die Resultate jedoch
einen guten Uberblick, der zu weiterer Forschung anregen kann. Positiv hervorzuheben ist, dass bei
der Diskussion der inhaltsanalytischen Daten auch Erkenntnisse aus den Leitfadeninterviews
einfliel3en und die Studien dadurch miteinander verzahnt werden. Ein kurzer Exkurs (vgl. S.
331-334) zu der Frage, inwiefern sich die politische Linie des Blattes auf die Gestaltung der
Schlagzeilen auswirkt, zeigt Potenziale fur zukinftige qualitative Studien auf. Bedauerlich ist, dass
weder der verwendete L eitfaden noch das Codebuch in der Arbeit zu finden sind.

Der Arbeit gelingt es zwar kaum, einen fundierten Uberblick zum internationalen Stand dieses
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Forschungsfeldes zu geben. Aber sie leistet mit den empirischen Studien zum deutschen
Journalismus einen Beitrag zu einem wichtigen Forschungsbereich, der weiter ausgebaut und mit
Blick auf digitalisierungsbedingte Verénderungen erweitert werden sollte.
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